COBRA - MAN

Menedzer do spraw koordynacji dziatan
rewitalizacyjnych terenéw poprzemystowych

Problematyka rewitalizacji terenéw po-
przemysfowych, okreslanych jako ,brown-
fields”, dotyczy wielu miast w Europie.
Majg one rézne doswiadczenia w tej dzie-
dzinie, gtbwnie zwigzane z dziataniami w
ramach inicjatyw europejskich, dotycza-
cymi przeksztaltcen i zagospodarowania
terenow poprzemystowych. Mimo to nadal
brakuje oséb, ktore mialyby niezbedng
kompleksowg wiedze, aby zarzadzac zlo-
zonym procesem rewitalizacji. Zaradzi¢
temu ma projekt pt. ,Manager Coordina-
ting Brownfield Redevelopment Activities
(akronim COBRA-Man), wspoffinansowa-
ny ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Progra-
mu dla Europy Srodkowej.

Wyzsza Szkota Gospodarki zostata za-
proszona do udziatu w tym miedzynaro-
dowym projekcie. Pozostatymi partnerami
sg: Miasto Bydgoszcz (PL) — Lead Part-

ner, Miasto Stuttgart (GE), Miasto Most
(CZ), VSB - Uniwersytet Techniczny w
Ostrawie (CZ), Miasto Kranj (SL), Miasto
Usti nad tabg (CZ), SIPRO Biuro Roz-
woju — Ferrara (IT), Instytut Planowania
Urbanistycznego Stowenia.

Realizacja projektu rozpoczeta sie w
grudniu 2008 roku i bedzie trwata przez
trzy lata. Glownym jego celem jest wypra-
cowanie koncepcji zarzadzania terenami
poprzemystowymi, a ponadto stworzenie
nowego stanowiska pracy ,menedzera do
spraw koordynacji dziatan rewitalizacyj-
nych na obszarach poprzemystowych”.
Jednoczesnie, w wybranych miastach,
realizowane bedg projekty pilotazowe.
Istotne znaczenie bedzie miato utworze-
nie Europejskiej Szkoly Zarzadzania Te-
renami Poprzemystowymi. Wyzsza Szko-
ta Gospodarki i Uniwersytet Techniczny w
Ostrawie opracujg programy edukacyjne

- -

i wyksztatcg pierwszg grupe specjalistow.
Edukacja prowadzona bedzie nowocze-
snymi metodami m.in. poprzez e-learning.
Menedzerowie przejda cykl praktycznych
szkolen na terenach pilotazowych. Rezul-
taty ich pracy umozliwig stworzenie profi-
lu pracownika: okreslenie wymagan oraz
zakresu obowigzkow dla nowego stano-
wiska pracy. Po zakonczeniu projektu sa-
morzgady europejskie beda mogty zatrud-
niac¢ osoby, kierujac sie wypracowanym w
ten sposéb profilem.
Catkowity budzet projektu to 3 624 696
euro. Dofinansowanie z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego wynie-
sie 2 984 381,60 euro, w tym dofinanso-
wanie przewidziane dla polskich partne-
row - 891 tys. euro.
Dostepna jest tymczasowa strona inter-
netowa projektu http://cobraman.vsb.cz.
W przysziosci, procz standardowych in-
formacji o projekcie, znajdzie sie na nigj
baza danych projektow rewitalizacyjnych
zrealizowanych w Europie Srodkowej. Za
dziatanie to odpowiedzialna jest rowniez
nasza Uczelnia.

Pracownia Projektow Rewitalizacyjnych

Turystyka wiejska
— silny gtos WSG

Rozwojowi turystyki wiejskiej po$wieco-
ny zostat w catosci kolejny numer ,Pro-
blemoéw turystyki i hotelarstwa” Akade-
mii Morskiej w Gdyni, pod redakcjg prof.
dr. hab. inz. Piotra Palicha. Wiekszo$¢
stron wypetnity artykuty autorstwa pra-
cownikéw naszej Uczelni.

- Bardzo istotng kwestig, omawiang w
wielu opracowaniach tego zeszytu, jest
tworzenie markowego produktu wiej-
skiego — pisze we wstepie prof. Palich.
— Turystyka wiejska na przestrzeni kil-
ku lat, wskutek dynamicznego rozwoju,
stata sig bowiem waznym elementem
oferty aktywnego wypoczynku zaréwno
dla turystow krajowych, jak i zagranicz-

nych. Duze znaczenie majg tu dziatania
marketingowe, zwlaszcza w zakresie
promocji i dystrybucji.

(...) W ostatnich latach $wiatowy rynek
dgzy do powigzania globalnego rynku
Zywnosciowego z systemem dystrybu-
cji i strategii marketingowej, zunifiko-
wanych i wytwarzanych z dala od kon-
sumenta produktow. Konsumenta nie
satysfakcjonuje wytacznie zunifikowany
produkt, pragnie on réznorodnosci w
formie i smaku. Poszukuje towaru zi-
dentyfikowanego z jego Zrédtem po-
chodzenia, marka narodowa lub lokal-
ng, opatrzonego znakiem towarowym,
pozwalajgcym szybko go odrézni¢ od
towaréw produkowanych masowo, z
dala od miejsca ich konsumpcji. Walo-
ry te, cho¢ czesto niedostrzegane przez
samych mieszkancow wsi, stanowig
atrakcje dla mieszkaricow miast, czy tez
zwyktych turystéw z kraju i ze $Swiata.
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W dzisiejszych czasach modne stato
sie poszukiwanie utraconych smakow
i klimatow dziecinstwa oraz innych pa-
migtek sentymentalnych. Stwarza to
ogromne szanse powigzania turystyki
wiejskiej z wytwarzaniem charaktery-
stycznych zywnosciowych produktow
regionalnych.

Przeobrazenia na rynku miedzynarodo-
wym przedstawiono w opracowaniach
na temat kierunkow zmian i tendencji
nasilajgcych sie na rynku turystycznym.
Wieloletnie dziatania integracyjne, wyni-
kajace z postepujgcego procesu globa-
lizacji, majg na celu okreslenie miejsca
turystyki wiejskiej w koncepcji rozwoju
euroregionow oraz wspieranie lokalnych
rynkow w promowaniu unikatowych ofert
danego regionu.

Problemy turystyki i hotelarstwa, zeszyt 1 (11) 2009,
Wydawnictwo Akademii Morskiej w Gdyni
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